Mit Vollgas voraus: Presseverkauf an der Tankstelle

Wie lédsst sich in Tankstellen der Umsatz mit
Presseprodukten ankurbeln? Diese Frage stand im
Mittelpunkt eines Info-Workshops, zu dem der Ber-
liner Presse Vertrieb (bpv) im August Bezirksleiter
und Pichter der Aral AG Region Berlin geladen
hatte.

bpv-Geschifts-
fithrer Nikolaus Briick
und AuBendienstleiter
Rainer H. Linde loteten
auf Basis von Presse-
umsatzanalysen und
Best-Practice-Beispie-
len Steigerungspoten-
ziale in der Geschéfts-
art aus. So erbrachten
Verkaufsanalysen im
Sortiment, Schulungen
zum Remissionsverhal-
ten und zur Regalbele-
gung des Aral-Personals
oder die Teilnahme an
Verkaufsférderungsak-
tionen, Umsatzsteige-
rungen von bis zu 52
Prozent.

Samtliche Aral-Stores im bpv-Vertriebsgebiet
werden nun auf individuelle Optimierungspotenzi-
ale analysiert. Erste Ergebnisse sollen in einer zwei-
ten Workshop-Runde mit weiteren Aral-Bezirkslei-
tern im Herbst vorgestellt werden.




