bpv/ V.V., Berlin

1.000 Bordmeter Presseregal verschont!

Die beiden West-Berliner
Grossisten bpv und V.V. zichen
eine positive Zwischenbilanz
fiir ihre 100.000-Euro-Aktion:
Beste Konditionen, ein attrakti-
ves Finanzierungsmodell und
eine Investitionssumme von
insgesamt 100.000 Euro, so lau-
tete das Angebot an Einzel-
héndler, die sich vorgenommen
hatten, ihre Presseprisentation
zu optimieren. Nach drei Mona-
ten zeigt sich enorme Resonanz
im Einzelhandel: Knapp die
Hilfte der zur Verfligung ste-
henden Summe wurde bereits

Berliner Hindler bewegen was: Dies ist nur ein Bei-
spiel, das fiir die vielen Bordmeter optimierter und
sogar neu geschaffener Prdsentationsfliche steht

in Anspruch genommen. Die Pressehindler haben in insgesamt rund 1.000 Bordmeter
investiert, z.B. angemessene Beleuchtungssysteme installiert oder Orientierungshilfen an
den Regalen angebracht, um die Attraktivitiit der Présentation zu steigern. Zugleich fiihr-
te die Aktion im Vertriebsgebiet von bpv und V.V. zu einer Erweiterung der Angebotsfli-

Grossisten gemeinsam entwickelt

Koordinierte Regal-Offensive: Die 100.000
Euro-Aktion wurde von den beiden West-Berliner

che um etwa 250 Bordmeter.

,»Wir freuen uns, dass unsere
Einzelhandelskunden die Chan-
ce so rege nutzen“, erkldren
Thomas Bachner, Geschiftslei-
tung Marketing/ Vertrieb V.V,
und Nikolaus Briick, Geschiifts-
leitung bpv. Das Berliner Modell
hat inzwischen auch andere
iiberzeugt: Auch der Bundesver-
band Presse-Grosso plant im
Rahmen der jiingst gestarteten
Qualitatsoffensive ,,Grosso —
die tun was!“ bundesweit dhnli-
che Aktivititen.



